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เทคนิคการแสวงหาโอกาส 

 
 

 พนักงานขายรถไดติดตอคน 2 คน เพื่อเสนอขายรถรุนใหม คนแรกตอบปฏิเสธเพียงเพราะวา

เขามีรถอยูแลว คนที่สองตอบรับและยินดีใหพนักงานผูนั้นนําขอมูลเกี่ยวกับรถมาเสนอ ทั้งๆ ที่ตวัเองก็

มีรถอยูแลว 
 

 ความแตกตางระหวางคนทั้งสองนี้คือ คนแรกเปนนักแกปญหาเฉพาะหนา สวนคนทีส่องเปน

นักแสวงหาโอกาส เพราะเขาจะไดประโยชนหลายอยางจากการพบปะกับพนักงานขายรถครั้งนี้ เชน เขา

จะไดรูขอมูลเกี่ยวกับ ยนตรกรรมเทคโนโลยีใหมๆ ไดรูเงื่อนไขการซื้อขายรถของบรษัิทอื่น เอาไว

เปรียบเทียบเพือ่การตัดสินใจ ถาเขาจะซื้อรถในครั้งตอไป เปนตน 
 

 อันที่จริงแลวโอกาส (Opportunity) เปนของคนทั้งคูนี ้ เหมือนกบัที่เปนของพวกเราทุกคน 

โอกาสมีอยูในทุกสถานการณและทุกเวลา เพียงแตเราไมรูวาเราสามารถเปนเจาของมันได และไม

พยายามเปนเจาของมัน 
 

 โอกาสเปนส่ิงที่มีคุณคาสําหรับผูใดก็ตามที่เปนเจาของมัน ดังนั้นทําไมเราจึงไมเปนฝายไปหา

มัน แทนที่จะคอยใหมันมาหาเรา ทําไมเราไมเลิกพูดวา “สักวันโอกาสจะตองเปนของเรา” แลวพูดวา 

“วันนี้เรามีโอกาสอะไรบาง ?” 
 

 ถึงแมจะไมใชเรื่องงายนัก  แตการแสวงหาโอกาสก็เปนส่ิงที่ทุกคนสามารถทําได เพราะทุกคนมี

สมองที่จะคิดเหมือนๆ กัน จะตางกันก็เพียงวิธีและแนวทางในการคิดเทานั้น และนี่ก็เปนเหตุผลสําคัญ

ที่ทําใหคนมากมายไมสามารถแสวงหาโอกาสใหกับตัวเองได 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

เมื่อยักษใหญรถไฟ ไปทําน้ําแร 

 เมื่อเอยถึง Japan Railway East คนสวนใหญในญี่ปุนมักตองรูจัก ดวยยอมรบั

กันวาเปนผูประกอบการรับสงผูโดยสารทางรถไฟที่ใหญที่สุดในโลก 
 

 ในการสรางเสนทางรถไฟความเร็วสูง (Bullet-Train) สายใหม ที่ตองวิ่งผานภูเขา

หลายลูกทางตอนเหนือของมหานครโตเกียว ความยากลําบาก-อุปสรรคนานัปการ เปนส่ิงที่

พวกเขาตองเผชิญกันเปนกิจวตัร การเจาะอุโมงคภูเขาทุกลูก โดยเฉพาะอยางยิ่งชวงภูเขา “ทา

นิกาวา” คณะวิศวกรจะตองแกปญหาดวยการดูดน้ําซึมใตดินจํานวนมากมายมหาศาล ตลอด

ชวงความยาวของอุโมงคนั้นออกไปใหจงได 
 

เลาใหคิด 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

โอกาสของเราอยาปลอยใหหลุดมือ! 
 
 

1. โอกาสคือ...? 
 

 โอกาสในความเขาใจโดยทั่วๆ ไป หมายถึง ชองทางหรือจังหวะเวลาที่จะทําส่ิงหนึ่งส่ิงใด และ

มักจะมีความหมายไปในทางบวก กอใหเกิดความหวังและกําลังใจ เชน ถาผูบริหารคนหนึ่งตองการพดู

ถึงสถานการณอันย่ําแยของบริษัทในที่ประชมุ เขาก็จะพูดวา “เรายังพอมีโอกาสที่จะฟนฟูกิจการของเรา

อยูบาง” แทนที่จะพูดถึงโอกาสในทางลบวา “เรามีโอกาสปดบริษัทสูงมาก” 
 

 Edward De Bono นักคิดคนสําคัญไดใหนิยามของโอกาส ซ่ึงพอจะสรุปไดดังนี้ 
 

 “โอกาส (Opportunity) คือ ส่ิงที่เปนไปไดและมีคาพอที่จะแสวงหาไขวควา ซ่ึงเราไมเคยรู

มากอนวาเราตองการมันจนกวาเราจะพบมัน” 
 

 ในเชิงธุรกิจ ความหมายของโอกาสจะแคบลงและชัดเจนมากขึ้น คือมันจะหมายถึงปจจัย

ภายนอกและสถานการณตางๆ ที่สามารถชวยใหความพยายามในอันที่จะทํากิจกรรมใดกิจกรรมหนึ่ง

บรรลุวัตถุประสงคหรือเปาหมายได ซ่ึงสวนใหญจะเกี่ยวกับการตลาด และกลยุทธในการบริหารของ

องคกร เชน โอกาสในการควบคุมหรอืเขาถือครอง (Take Over) องคกรอื่น 
 

 

เมื่อยักษใหญรถไฟ ไปทําน้ําแร (ตอ) 
 

 ฝายคนงานกอสรางจํานวนมากก็ไดใชน้ํานั้นดื่มกินดวยความติดอกติดใจในรสชาติ 

หัวหนาคนงานจึงเสนอไปยังหัวหนาคณะวศิวกรวา “แทนทีเ่ราจะดูดมันทิ้งไป น้ําแรชั้นเยี่ยมนี้

นาจะถูกบรรจุลงขวด เพื่อใหคนญี่ปุนไดบริโภค” 
 

 และแลว  Japan  Railway East  ก็ไดขยายแนวธุรกิจไปผลิตและจําหนาย 

“น้ําแรโอชิมิซุ” ที่ไดรับความนิยมอยางแพรหลาย จากนั้นก็มีน้ําอื่นๆ (น้ําชา-กาแฟ-น้ําผลไม

นานาชนิด) ที่ผลิตดวยน้ําแร ตามมาอีกเปนทิวแถว และก็ไดกําไรเปนกอบเปนกําเลยทีเดียว 
 

 “โอกาสของใคร ใครก็ไมปลอยใหหลุดมือไป” 

เลาใหคิด 



 ความแตกตางระหวางการคิดคาดหวัง (Expectation) กับโอกาส (Opportunity) อยู

ตรงที่ โอกาสคือส่ิงที่เปนไปได ถึงแมตอนแรกอาจดูเลือนลาง แตเมื่อพิจารณาอยางละเอียดรอบคอบ

แลวความเปนไปไดก็จะเพิ่มมากขึ้น ดังนั้น ถาพิจารณาอยางดีแลว   แตก็ไมเห็นหนทางที่จะทําให

ความคิดนั้นเกดิขึ้นจริงได มันก็ไมใชโอกาส นอกจากนี้ผลประโยชนที่จะเกิดขึ้นจากโอกาสยังเปนอีก

สวนหนึ่งที่เราตองใชในการตรวจสอบวามันมคีาควรแกการไขวควาหรือไม โดยการถามตัวเองทุกครั้งที่

มองเห็นโอกาสวา :- 
 

 การกระทําตามความคิดนี้จะกอใหเกิดประโยชนอะไรบาง 

 เราสามารถทําอะไรเพื่อใหความคิดนี้เปนจริงได 
 

 

2. การคิด - เครื่องมือที่สําคัญในการแสวงหาโอกาส 
 

 คนที่มีประสิทธิผลจะคิดคาดการณถึงปญหาตางๆ ลวงหนา เพื่อแสวงหาโอกาสและพัฒนามัน

ใหเกิดประโยชนไดอยางถูกจังหวะเวลา ซ่ึงคําวา “ปญหา” นี้เอง ที่หลายๆ คนเกรงกลัว พยายาม

หลีกเล่ียงตอการที่จะตองเผชิญกับปญหา จึงกลายเปนตัวการสําคัญทําใหหลายๆ คนไมพยายามคิด

อะไรลวงหนา ปลอยใหชีวิตดาํเนินไปตามเข็มนาฬิกาผานไปวันๆ 
 

 สาเหตุที่เปนเชนนี้คือความคดิ ความรูสึกที่เปนลบตอคาํวาปญหา เพราะเมื่อใดที่คิดถึงมัน

ขึ้นมา คําวา วิกฤตการณ ภยันตราย อปุสรรค ทางตัน ความยุงยาก ความเสี่ยง ก็จะเขาแถวเรียง

ตามมาเปนขบวน ความรูสึกเหลานี้เองที่ทําใหเราพยายามหลีกเล่ียงปญหา และก็จะยิ่งรูสึกดียิ่งขึ้น ถาไม

มีปญหาใดเกิดขึ้นเลย เพราะจะไดไมตองคิดหาวิธีจัดการกับมันใหปวดหัว 
 

 ทีนี้ลองมองกลับกันดูบางโดยลองคิดถึงปญหาในแงบวก มองวามันเปนความทาทาย เปน

ความหวัง เปนแรงผลักดันไปสูการพัฒนาที่ดีขึ้น แลวเราก็จะสามารถเปลี่ยนความคดิที่ไมดีขางตนให

กลายเปนโอกาสไดดวยจินตนาการ ดวยทักษะความรูที่มีอยูและดวยใจที่เปดกวาง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Edwin Land เห็นโอกาสที่จะประดิษฐกลองถายรูปชนิดใหมขึ้น จากคําถามของ

ลูกสาววัย 3 ขวบ ทีว่า “ทําไมหนูถึงตองรอถึงอาทิตยหนาถึงจะเห็นรูปของหนูละคะ” คาํพูด

นี้ทําใหเขาตั้งปญหาขึ้นมาวา “จะทํากลองที่ใหรูปถายออกมาทันทีไดอยางไร” และใน 4 ป

ตอมา เขาก็ประดิษฐกลองโพลารอยดไดสําเร็จ สรางมิติใหมใหกับการถายรูป นี่เปนโอกาส

หนึ่งของการไดมาซ่ึงโอกาสจากการตั้งปญหาและเผชิญหนากับมัน 



 

ในการคนหาโอกาสใดๆ ก็ตาม เราตองอาศยักระบวนการคิดตอไปนี ้
 

1)คิดสรางความคิดที่สามารถพัฒนาเปนโอกาสได  
  

2)คิดประเมินผลประโยชนของโอกาสนั้น 
 

3)คิดวางแผนกําหนดการกระทําตางๆ ที่เปนไปไดและตองทําออกมา 
 

 การคิดเปนส่ิงจําเปนอยางยิ่งตอการแสวงหาโอกาส เพราะยิ่งลงทุนทางความคิดไปมากเทาไร 

ความเสี่ยงตอการสูญเสียทุนทรัพยประเภทอื่น เชน เงิน กําลังกาย ก็จะยิ่งลดนอยลง เชน ถาเรามี

ความคิดจะเปดรานมินิมารทสักแหงหนึ่ง การคิดพิจารณาทําเลที่ตั้ง รูปแบบของราน ชนิดของสินคา 

ตนทุนและผลกําไรไวลวงหนาอยางละเอียดรอบคอบ ยอมลดความเสี่ยงในการลงทุนครั้งนี้ไดอยางมาก

ทีเดียว  เพราะถาเราพบวา   ผลกําไรนั้นไมคุมคาตอการลงทุน เราก็จะไดวางมือจากความคิดนี้เสีย ซ่ึง

ถึงแมวาการลงทุนความคิดนี ้ จะไมประสบความสําเร็จ แตมันก็ยังมปีระโยชนเอาไวใชในสถานการณ

อื่นๆ หรืออาจเปนแนวทางในการแสวงหาโอกาสอื่นๆ ตอไปก็เปนได 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

3. ผลประโยชน...แรงจูงใจที่สําคัญ 
 

 อารมณมากมาย เชน ความกระตือรอืรน ความตองการที่จะแตกตาง ความตองการที่จะ

สรางสรรคส่ิงใหมๆ และความอยากทั้งหลายของมนุษย มบีทบาทในการแสวงหาโอกาสอยางมากทีเดียว 

เพราะผลประโยชนตางๆ เชน เงินทอง ชื่อเสียง มิตรภาพ ความมีหนามตีา ฯลฯ ความสามารถในการ

ตอบสนองอารมณดังกลาวได จะเปนตัวกระตุน จูงใจ ใหคนแสวงหาโอกาสไมทางตรงก็ทางออม 
 

 ดวยเหตุนี้เองเราจึงตองแสวงหาผลประโยชนจากความคิดตางๆ ทันทีที่เรารูสึกแวบขึ้นวา

ความคิดนี้ดีถาเราจะทําใหมันเปนจริง เพราะผลประโยชนนั้นจะเปนแรงจูงใจใหเราพัฒนาความคิดใด

   บุคคล 2 ประเภท 
 

 ในโลกที่เต็มไปดวยการแขงขัน มีบุคคลอยู 2 ประเภท 
 

 ผูชนะ...เขาจะฉลาดคิด เขาพรอมที่จะแสวงหาโอกาสใหมๆ อยูเสมอ 
 

 ผูแพ...เขากลัวที่จะคิดไปขางหนา แตจะคอยพร่ําบนวา “รูงี้...รูงี้” อยูตลอดเวลา 



ความคิดหนึ่ง ใหกลายเปนโอกาสอยางจริงจังและมุงมั่น   และถาเราสามารถทําใหผลประโยชนมีความ

ชัดเจนเปนรูปธรรมมากเทาใด แรงจูงใจก็จะยิ่งสูงขึ้นตามไปดวย 
 

 อยางไรก็ดี พึงระวังไววา ผลประโยชนนี้สามารถกลายเปนกับดักทําใหเราถลําลึก สูญเสียเวลา

และกําลังทุนตางๆ มากมายไดเหมือนกัน  เพราะมันจะบดบังขอเสียและจุดออนตางๆ ของความคิดนั้น 

ดังตัวอยางเชน ถาเราคิดประดิษฐเรือสะเทินน้ําสะเทินบกขึ้น เพราะเห็นวาการจราจรทางน้ํามี

ความสําคัญ แตในฤดูแลง  ลําคลองตางๆ จะตื้นเขินหรือแหงขอดเปนบางแหง ทําใหใชสัญจรไมได 

ดังนั้นเรือสะเทินน้ําสะเทินบกของเราจึงมีประโยชนอยางยิ่ง ซ่ึงถาเราคิดงายๆ เพียงแคนี้ แลวตัดสินใจ

ลงทุนคิดคน ประดิษฐ โดยไมคํานึงถึงขอเสียหรือคิดถึงคนอื่นๆ วาเขาจะเห็นประโยชนเหมือนเรา

หรือไม เราก็อาจตองพบกับความเสี่ยงทางธุรกิจทั้งในดานทุนทรัพย และดานการตลาดอยางใหญหลวง

ไดเชนกัน 
 

 นอกเหนือจากผลประโยชน ความอยากได-อยากดีของปุถชุน จะเปนที่มาของโอกาสแลว ความ

อยูรอด-การแกไขวิกฤตการณแกตัวของเรา ธุรกิจของเรา ก็ถือเปนโอกาสที่เราจะตองพัฒนา ตอง

ปรับเปล่ียนอะไรตอมิอะไร ทัง้ในชีวิตสวนตัวและในชีวิตธุรกิจ ใหเขาที่เขาทาง-ใหเปนระบบ และใหเปน

ความเจริญรุงเรืองในรูปแบบที่ยั่งยืน (Sustainable Growth) ดังนั้น โอกาสของเรา...จงอยาปลอย

ใหหลุดมือไป 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 คําวา วิกฤติ (Crisis) ในภาษาจีนแตโบราณนั้น ประกอบดวยตวัอักษร 2 ตัว ที่ส่ือ

ความหมายถึง ภยันตราย (Danger) และ โอกาส (Opportunity) ส่ิงนี้ทําใหคนมากมาย

ฉุกคิดไดวา ในสถานการณใดๆ ก็ตาม ลวนมีดานลบและดานบวกอยูในตัวของมันเอง ถาเรา

เชื่อวาปญหาเปนสถานการณอันคลุมเครือที่เต็มไปดวยโอกาส เราก็จะคาดหวังและมอง 

หาโอกาสนั้น 
 

“ถาเราไมเริ่มตนดวยทัศนะทีถู่กตอง ความหวังที่จะพบจุดส้ินสุดที่ถูกตองก็มีเพียงนอยนิด” 

- สุภาษิตจีน 

เลาใหคิด 



 

คัดมาจากหนังสือ เทคนิคการแสวงหาโอกาส 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 


